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RESULTS OF THE STUDY AND ANALYSIS OF CHANGES IN
CONSUMER DEMAND FOR VEHICLES RENAULT AND KIA
FOREIGN MANUFACTURERS

Abstract. The changes in consumer demand for cars of different models in the study
period. The analysis of the causes of changes in demand, presented in graphical form. Based
on the evaluation results of the analysis of demand, it was concluded on the need to develop

criteria for the efficient formation of stocks of spare parts to the service station.
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BBenenue

ABTOMOOMJIbHAS! TPOMBIIIJIEHHOCTD SIBJISICTCS BEAYILEH OTPACIIbIO
OTEYECTBEHHOT'O MAITMHOCTPOCHHUS, ONPEIEIAIONIEH YKOHOMUYECKUI U
COIIMAJIbHBIN YPOBEHb Pa3BUTHUS CTPAHBI.

CuTtyanuio B pOCCUHCKON aBTOMOOMILHON ITPOMBIIIJICHHOCTH B
NOCJIETHUE HECKOJIBKO JIET MOXHO OXapaKTepHU30BaTh Kak HEOJHO3HauHY0. C
OJIHOM CTOPOHBI, TPOUCXOAMII OYpPHBII POCT pPbIHKA, BEI3BAaHHBIN, B TOM YHCIIE,
POCTOM IMOKYIATEIbCKON CIOCOOHOCTH HACENEHUsI, PAa3BUTHEM
MOTPEOUTENHCKOTO KPEAUTOBAHUS U YKPETUICHUEM HAIlMOHAJIBHOUW BaJTIOTHI.

C npyroii CTOpOHBI, MOCTOSIHHO COKPAIaaach JOJIsI OTEUECTBEHHBIX
MIPOU3BOUTENEH HA aBTOMOOUIILHOM PBIHKE MPU OJTHOBPEMEHHOM YCHJICHUU
KOHKYPEHIIMY BHYTPH LIEHOBBIX CETMEHTOB.

B 2005 r. a1 npuBiedYeHUs] UHBECTUIUNA HMHOCTPAHHBIX
aBTOIPOU3BOIUTEIICH OB BBEJICH PEIKUM KIIPOMBIIIICHHOW COOPKI,
Ipe1yCMaTPUBAOIINN MTO3TAMHYIO JIOKAJTU3ALMIO IPOU3BOICTBA
aBTOMOOMJILHOM TEXHUKH M KOMIIOHEHTOB Ha Tepputopuu Poccuu. B
pe3ybTaTe YacTh MPSIMOTO UMIIOPTAa aBTOMOOUILHON TEXHUKH OblIa 3aMeIeHa
MPOAYKIUMEN, TPOU3BEACHHON HA TEPPUTOPUHU CTpaHbl. OJHAKO MPUXO]
BEIYIIUX MHOCTPAHHBIX aBTOMPOU3BOIUTENEH H3-3a MAJIOTO 00beMa TPEOYEeMbIX
0 3aKOHO/IATEJIbCTBY MUHUMAJIbHBIX MMPOU3BOICTBEHHBIX MOIIIHOCTEHN — BCETO
25 ThIC. aBTOMOOMIIEH B T/l — TaK U HE CHOPMUPOBAI MPEINOCHIIOK IS
CO3JIaHUSI SKOHOMUYECKH OIPaBJAaHHBIX COBPEMEHHBIX MMPOU3BOJICTB
aBTOKOMIIOHEHTHOM OTpaciiv, a Pe3yabTaThl OKAa3aJIMCh HEJOCTATOUHBIMH JIJIS €€
MOJTHOILIEHHOTO pa3BuTHUs. B cBs3u ¢ 3TuM B koHIle 2009 r. MunnpomTopr
Poccun pemun pazpadotath «CTpaTeruto pa3BUTHs aBTOMOOUIBHOMN
npomsinuieHHocTH Poccuiickoit @enepaunn Ha nepuoa 10 2020 roga» u
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YIIIyOUTh COTPYITHUUECTBO C HHOCTPAHHBIMU NTapTHEpaMu. Bo MHOTrOM Ha Takoe
pelIeHrE MOBIIHSIIA TSHKENAsi CUTyalus B OTPACIU BO BpEMsI IIOCJIETHETO
HKOHOMHYECKOTO KPU3HCa: aBTOMOOMIbHAS IPOMBIIINIEHHOCTh OKa3allach OJHOU
13 HanoOoJiee MOCTPAJABIINX OTpaciiel 5KOHOMUKH. [Ipon3BOCTBO JErKOBBIX
aBromoOuJeit B 2009 r. cokparunoch Ha 59,4% mo cpaBuenuto ¢ 2008 r. u
coctaBwiio 597 ThIC. IT. B HEKOTOPBIX CErMeHTax aBTOIPOMa MaIeHUE ObLIO
OYCHb CEPhE3HBIM: OTEUCCTBEHHBIX MOJICIICH JIETKOBBIX aBToMoOuMei B 2009 r.
u3rorosjeHo 316,9 teic. mt. (36,1% obbema 2008 r.) mnu 53,1% obuiero
o0bemMa MPOU3BOJICTBA JIETKOBBIX aBToMoOuIel [3]. OnHako rocy1apcTBy
YAAJI0Ch BBIIPABUTH CUTYALIHIO.

[To nanaeiM Komurera aBronpousBoaureneii AEB [4] mpoaaxu HOBBIX
JIETKOBBEIX aBTOMOOMIeH B Poccunm 3a 2010 r. coctaBmnu 1,91 muH., uro Ha 30%,
i Ha 444,831 mt. 6ombiie o cpaBHeHuto ¢ 2009 1. PeIHOK Havas pactu ¢
anpesst 2010 r. u B nekadbpe cocrasui 60%, Mo CpaBHEHUIO C TEM K€ MEPUOJIOM
2009 r. [Iporno3 Komutera aBronpouspoaureneit AEb na 2011 r. — 2,24 mnu
IIPOJIAHHBIX HOBBIX JIETKOBBIX aBTOMOOMJIEH SIBJIIETCS MMOKA3aTEIEM TOr0, YTO
Poccust BHOBB MpeTeHAYET HA EPBEHCTBO CPEIM ABTOMOOUIIBHBIX PHIHKOB
EBpormbl. B gecsitke muaepos 1o moensiM, Haubosee npogaBaeMbiM B 2010 1.,
neBsITh mpou3BosATcs B Poccun. KonnuecTBeHHas! OLIEHKA UCCIIETyEMbIX
MPOIIECCOB OYyIET MPOBE/ICHA Ha MpUMEPE Hanboiee BOCTPeOOBaHHBIX
aBTOMOOMIIEH ABYX npousBoauteneit Renault n KIA (puc. 1).

[To nanasiM KoMuTeTa aBTONPOU3BOAUTENEH ACCOIUAIIMHA €BPONIEHCKOTO
ou3Heca [5] mpo/1aykyu HOBBIX JITKOBBIX aBToMoOmIIek B Poccun
3a 2011 r. coctaBmnu 2,65 miH, yto Ha 39%, nim Ha 740,614 mt. 6onbIe 1Mo
cpaBHeHuto ¢ 2010 r.

B 2011 r. poccuiickuit aBTOMOOUIIBHBIN pIHOK BbIpoc Ha 39% niu Ha
740,614 wT. NpOIaHHBIX HOBBIX JIETKOBBIX U JIETKUX KOMMEPUYECKUX
aBTOMOOMIIeH 1o cpaBHeHuro ¢ 2010 r. B gecsaTke muepoB 1Mo MOACIISIM,

HauOosee nposaBaemMbiM B 2011 1., neBsaTh npousBoaarcs B Poccun (puc. 2).
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Puc. 1. Ilpoyenmnoe coomuowernue npooasic mooenei aemomoouneti 3a 2009 u 2010 ze.

H Logan

B Ceed

m Rio

¥ Sportage

m Sandero

Puc. 2. Ilpoyenmnoe coomnouienue camvix npooasaemvix mooeneti ¢ 2011 2.

Jlist poccuiickoro aBToMoOMIIBHOTO phiHKa 2012 T. 0Ka3ajcs He MPOCTO
YCHEIIHbIM, @ PEKOPIHBIM: TIOKa3aTelb B 2,935 MiiH aBTOMOOUIIEH TTPEBBICHII
YPOBEHB MUKOBOTO, JoKpu3ucHoro 2008 r. [3].

KonnuecTBeHHbIE XapaKTEPUCTUKHU IO CaMbIM IIPOJIaBAEMBIM MOJENSM
aBTOMOOMJIEH TIpeACTaBIEHbI B Ta0. 1.
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Nen/m | MOJIEJIb | MAPKA 2012 2010 %
1 Logan Renault | 58 734 | 81 909 -28%
2 Duster Renault 47 344 40 11%
3 Rio KIA 84 730 | 49 858 70%
4 Sportage KIA 32716 | 23 880 37%
5 Sandero Renault 48 632 | 45694 6%

Tabmuua 1

Jannsie Komutera aBronpousBoautesieit AEB [7] noka3eiBatoT, 4TO B
2013 r. B Poccuu pomano 2,78 MIIH HOBBIX aBTOMOOUJIEH, 4TO Ha 5,5% MEHbIIIE
yem B 2012 1.

ITo cnoBam ﬁopra [lIpaiibepa, [Ipencenarens Komurera
aronpousBoauteneit AEb nporunos na 2014 r. — 2,73 MutH aBTOMOOWIIEH, 9TO
HEMHOT0 MeHblie npoaax B 2013 r. onpaBaaics.

CambiMu niposiaBaeMbIMU MoziesisiMU aBTomMoOuieit B 2013 r. cranu Ceed,

npousBoautenb KIA u Duster, npou3BoauTenb Renault, 4T0 BUHO U3 TaHHBIX

Tadim. 2.
Tabmwuma 2

Cawmble nipogaBaeMbie Mojesu B 2013 r.

Nen/n | MOJEJB | MAPKA | Tponano | , 00/1°2"r'
1 Logan Renault 50 894 -13%
2 Duster Renault 83 702 77%
3 Rio KIA 89 788 6%
4 Sportage K14 33451 2%
5 Ceed KIA 34 981 206%
6 Sandero Renault 43 737 -10%

B 2014 r. B Poccuu no nanasim Komutera apronpousBoaureneii AEB [§]
poJIaHo 2,5 MIJIH HOBBIX aBTOMOOUIEH, 4To Ha 10,3 % meHnbiie yem 3a 2013 r.
Bcenen 3a TpaauiinoHHO 3aHUMAKOIUM niepBoe MecTo BA30M, pacionoXuinuch:
Renault, nponasmmii 139,4 teic. aBTOMOOUNEH, KI4 — 137,4 toic. M Hyundai —
132,8 ThIc. Tpoiika 11aepoB N0 KOHIIEPHAM BBITVISIIAT TakK: Avtovaz — Renault —

Nissan, Hyundai — KIA Group, VW Group.

Ne 2(8)
nionn 2016

ABTOMOBHIIB + /[0POTA « MH®PACTPYKTYPA
SJIEKTPOHHBIH HAYYHBIH JKYPHAJT



AémomoodunvHblil mpancnopm

Pe3ynbTaThl peanuzanuy B MPOIEHTHOM BBIPAKEHUH CaMbIX
POJIaBaeMbIX aBTOMOOMIIEH paccMaTpuBaeMbIX mpousBoauteneit B 2013 u

2014 rr. npeacTaByieHbI HA puc. 3.
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Renault KIA

Puc. 3. Peanuzayus camvix npooasaemvix asmomoouneu 6 2013 u 2014 ze.
8 NPOYEHMOM COOMHOULEHUU

Ha ¢done obmiero camkenus nmponax apromoomieit B Poccuu B 2013 u
2014 rr. He0OXOIUMO OTMETUTh OTHOCUTEIILHO HEOOIBIIION POCT MPOIAXK

aBromobunei Renault monenu Logan, 4To BUIHO U3 pUC. 4.
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Puc. 4. Coomnowenue camvix npooasaemuvix mooeneti asmomoouneti ¢ 2013 u 2014 ze.
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Jlanubie Accouuarnuu eBponeiickoro ouzHeca AEB [9] moka3siBaroT, uTo
B aBrycte 2015 r. B Poccuu nposano 138 ThIC. HOBBIX aBTOMOOMJIEH, UTO HA
19,4% menbiie yem B aBrycte 2014 1. u Ha 5,8% OoJibllie MpeabIIyIIero
MecsiIa.

Bcenen 3a TpaaMuinOHHO 3aHUMAKOUIEN IIEPBOE MECTO MOJAEIBIO
aBToMoOuIs «Jlama», mpousBosctea BA3, npoaasiiero 14,0 Teic. aBTOMOOUIIEH,
pacnionoxuuchk KIA — 14,0 teic., Hyundai — 12,5 n Renault — 9,9.

Tpoiika TuAEPOB MO KOHIIEPHAM BBITVISLAUT Tak: Avtovaz — Renault —
Nissan, Hyundai — KIA Group, VW Group. Bce KpynHble IPOU3BOAUTEINH,
kpome KIA, Ford n Y A3 nokazanu OTpUIATEIbHYIO TUHAMHUKY.

B nenom 3a 8 mecsiiieB peasin3oBaHo 00Jiee MUJIMOHA aBTOMOOMIICH, YTO
Ha 33,5% menpuie yeM 3a anasiornunbii nepuof 2014 r. Benen 3a BA3owm,
npoaaBmuM 181 TeIC. aBTOMOOMIIEH pacnionoxuinuck: Hyundai — 104 Toic.,

KIA — 103 tbIc. U Renault — 76 toic. Cpenu Mmonenen nuaupytot: Lada Granta —
81 748 aBromobmeit (—14,1%), Hyundai Solaris — 74534 (+0,1%), u KIA Rio —
60 828 (+1,3%) [2].

KonudecTBeHHBIC XapaKTEPUCTUKHU MAJEHUS TTPOJIaXK aBTOMOOUIIEH B
2015 1., mo Tpem npomsBoautensam KIA, Renault u Honda, npencraBiieHbl B
Tabu. 3.

Tabmuua 3

Jannbie mpogaxx apTomoowmieit B 2015 u 2014 rr.

Mapka 2015 2014
KIA 16 197 16 559
Renault 15201 15 894
Honda 13 247 16 713

Takoe cHI)KEHHUE TTPOJ1ak aBTOMOOMIICH HE TOJBKO I10 MPECTABIICHHBIM
MapKkam aBTOMOOUJIEH, HO ¥ IO BCEM IPOaBaEMbIM aBTOMOOWIISIM APYTUX
MPOU3BOJIUTENICH B OCHOBHOM MOXXHO OOBSICHUTh SdKOHOMUYECKOM CUTYaIIUEH,

cnoxuieiics B koHie 2014 r. C BBeieHUEM CaHKIUA U OJTHOBPEMEHHBIM

Ne 2(8)
nioHbL 2016

ABTOMOBHIIB + /[0POTA « MH®PACTPYKTYPA
SJIEKTPOHHBIH HAYYHBIH KYPHAJT



Aemomodunvuwlii mpancnopm

CHUKEHHUEM «Becay pyOiis 3aBepiuenue npouuioro 2014 r. 03HaMeHOBaJIOCh
PE3KUM TOBBIIIEHUEM MOTPEOUTETHCKOTO CIpoca, a rnepBbie Mecsisl 2015 1.

PAKTUYECKU BOOOIIE OBbLIIM MPOBAJILHBIMU B 3TOM cepe.

3akiouenune

Takum 00pa3om, MOKHO CJIeTIaTh BBIBOJI, YTO AaBTOMOOMIIBHBIN PHIHOK
Poccuun mocTosHHO OMOTHSAETCS HOBBIMU aBTOMOOWIISIMU BEYIIIMX MUPOBBIX
IPOU3BOAUTENEH, HECMOTPS Ha CIOKHYIO SKOHOMUYECKYIO cuTyanuio B Poccu B
CBSI3U C BBEJICHUEM MPOTUB HEE CAHKIUH.

[TocTostHHOE HapamMBaHUE TPOJAXK JIETKOBBIX aBTOMOOWIICH MPUBOIUT K
HACBIIIEHUIO PhIHKA U KaK CJIEJCTBHE BO3PACTaHUIO MOTPEOHOCTEN B 3alMacHBIX
yacTsax it nposeaenus TO u pemonTa, Tak kak no nanubeiM ['MB/1/] Poccun,
CIMCaHuEe aBTOMOOUJIEH HE TPOUCXOIUT MPOMOPIIMOHAIEHO UHTEHCUBHOCTH
HACBIIIEHUS, YTO BBI3bIBAET HEOOXOAMMOCTh HapalluBaTh MOIIHOCTU B cdepe
aBTOMOOMIILHOTO CEPBHUCA M €CTECTBEHHO COBEPIIICHCTBOBATH CUCTEMY
oOecreyeHus MOCJIeTHUX 3aMaCHbIMU YacTsaMu. M He MpocTo 3amacHbIMU
YacTAMH, & UX CBOEBPEMEHHBIM 00ECIIEUEHHEM, TaK KaK B paMKax «0OpbObD» 3a
kimenta CTO BoIHYX/I€HBI (HOPMUPOBATH 3HAYUTEIILHBIE 3aI1aChl 3aM1aCHBIX
qyacTel, U ATO MPOUCXOAUT O€3 yueTa U3MEHEHHUS TEXHUUECKOTO COCTOSTHUS
aBTOMOOMJIEHN B IpoLecce FkciutyaTanuu. Hannuue takoi nnpopmanun
00€eCIeYUT peanbHyI0 ONTUMHU3ALNIO CKIAJACKUX 3aMacOB IPU HEMPEMEHHOM
YCJIOBHH 00ECTICUCHHSI 3aTTACHBIMH YaCTSIMH C TIEPBOTO TPEOOBAHMSI.

[Tpu aTOM CTOUT 3a7a9a HE MIPOCTO KAYECTBEHHO 00ECIICYUTh
paboTOCTIOCOOHOCTH aBTOMOOMIIEH, a 00€CTICYUTh €€ CBOEBPEMEHHO, T.€.
CHA0XEHUE 3alIaCHBIMU YaCTAMU JOJKHO OCHOBBIBATHCS HA MPUHITUIIC
yAOBIETBOpEHUS HE MeHee 95% 3asBOK ¢ epBOro NpeabsBlIeHUs, 03
dbopMupoBaHUs OUEpEU HA TOCTABKY TPeOyeMBbIX JeTaJICH.

B ycrnoBusix nefcTBUsI ppIHOYHOM 95KOHOMUKH TpebyeTcs Ooee

Ka49CCTBCHHOC YAOBJICTBOPCHHUC 3asBOK HOTp€6HTCHCﬁ ITPX BBIIIOJIHCHUHU TO u
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PEMOHTa arperaToB aBTOMOOHIIEH, a 3TO B MEPBYIO OYEPE/Ib CBSI3aHO CO
CHUKECHUEM BPEMEHU HAXOXKCHUSI aBTOMOOUIIS B rimaHoBoM TO uitu peMoHTe.
[ToaTomy HamboJee BaXKHOM HAa JTaHHBI MOMEHT SIBIISICTCS 3a1a4a
s dexTuBHOTO HhOpMUPOBAHKS CKIAJACKUX 3amacoB 3amacHbiX yacteid Ha CTO,

KOTOpast MOXKET ObITh OCHOBaHA HA UCTIOJIb30BAHUM JJAHHBIX 10 OIICHKE
JTUHAMUKHA H3MEHEHUS TEXHUICCKOTO COCTOSIHHSI aBTOMOOMIICH, UX arperaToB
JIeTaJIel B MPOIIeCCe IKCIUTyaTallui B 3aBUCUMOCTH OT YCJIOBUM U
WHTCHCUBHOCTH KCIUTyaTallluy, BO3pacTa aBTOMOOWIIS U CE30HA €T0

IMPUMCHCHMA.
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РЕЗУЛЬТАТЫ ИССЛЕДОВАНИЯ И АНАЛИЗА ИЗМЕНЕНИЯ ПОТРЕБИТЕЛЬСКОГО СПРОСА НА АВТОМОБИЛИ ЗАРУБЕЖНЫХ ПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ RENAULT И KIA



Аннотация. Рассмотрены изменения покупательского спроса на автомобили различных моделей в исследуемый период. Проведен анализ причин изменения спроса, представленный в графическом виде. На основе оценки результатов анализа спроса был сделан вывод о необходимости разработки критериев для эффективного формирования складских запасов запасных частей на станциях технического обслуживания (СТО).

Ключевые слова: автомобильная промышленность, автомобильный рынок, комитет автопроизводителей АЕВ, модели автомобилей, продажи, показатель, уровень спроса, покупательская способность.
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RESULTS OF THE STUDY AND ANALYSIS OF CHANGES IN CONSUMER DEMAND FOR VEHICLES RENAULT AND KIA FOREIGN MANUFACTURERS



Abstract. The changes in consumer demand for cars of different models in the study period. The analysis of the causes of changes in demand, presented in graphical form. Based on the evaluation results of the analysis of demand, it was concluded on the need to develop criteria for the efficient formation of stocks of spare parts to the service station.

Key words: automotive market, AEB Automobile Manufacturers Committee, model cars, sales.



Введение

Автомобильная промышленность является ведущей отраслью отечественного машиностроения, определяющей экономический и социальный уровень развития страны.

Ситуацию в российской автомобильной промышленности в последние несколько лет можно охарактеризовать как неоднозначную. С одной стороны, происходил бурный рост рынка, вызванный, в том числе, ростом покупательской способности населения, развитием потребительского кредитования и укреплением национальной валюты.

С другой стороны, постоянно сокращалась доля отечественных производителей на автомобильном рынке при одновременном усилении конкуренции внутри ценовых сегментов.

В 2005 г. для привлечения инвестиций иностранных автопроизводителей был введен режим «промышленной сборки», предусматривающий поэтапную локализацию производства автомобильной техники и компонентов на территории России. В результате часть прямого импорта автомобильной техники была замещена продукцией, произведенной на территории страны. Однако приход ведущих иностранных автопроизводителей из-за малого объема требуемых по законодательству минимальных производственных мощностей – всего 25 тыс. автомобилей в год – так и не сформировал предпосылок для создания экономически оправданных современных производств автокомпонентной отрасли, а результаты оказались недостаточными для ее полноценного развития. В связи с этим в конце 2009 г. Минпромторг России решил разработать «Стратегию развития автомобильной промышленности Российской Федерации на период до 2020 года» и углубить сотрудничество с иностранными партнерами. Во многом на такое решение повлияла тяжелая ситуация в отрасли во время последнего экономического кризиса: автомобильная промышленность оказалась одной из наиболее пострадавших отраслей экономики. Производство легковых автомобилей в 2009 г. сократилось на 59,4% по сравнению с 2008 г. и составило 597 тыс. шт. В некоторых сегментах автопрома падение было очень серьезным: отечественных моделей легковых автомобилей в 2009 г. изготовлено 316,9 тыс. шт. (36,1% объема 2008 г.) или 53,1% общего объема производства легковых автомобилей [3]. Однако государству удалось выправить ситуацию.

По данным Комитета автопроизводителей АЕВ [4] продажи новых легковых автомобилей в России за 2010 г. составили 1,91 млн., что на 30%, или на 444,831 шт. больше по сравнению с 2009 г. Рынок начал расти с апреля 2010 г. и в декабре составил 60%, по сравнению с тем же периодом 2009 г. Прогноз Комитета автопроизводителей АЕБ на 2011 г. – 2,24 млн проданных новых легковых автомобилей является показателем того, что Россия вновь претендует на первенство среди автомобильных рынков Европы. В десятке лидеров по моделям, наиболее продаваемым в 2010 г., девять производятся в России. Количественная оценка исследуемых процессов будет проведена на примере наиболее востребованных автомобилей двух производителей Renault и KIA (рис. 1).

По данным Комитета автопроизводителей Ассоциации европейского бизнеса [5] продажи новых легковых автомобилей в России 
за 2011 г. составили 2,65 млн, что на 39%, или на 740,614 шт. больше по сравнению с 2010 г.

В 2011 г. российский автомобильный рынок вырос на 39% или на 740,614 шт. проданных новых легковых и легких коммерческих автомобилей по сравнению с 2010 г. В десятке лидеров по моделям, наиболее продаваемым в 2011 г., девять производятся в России (рис. 2).



Рис. 1. Процентное соотношение продаж моделей автомобилей за 2009 и 2010 гг.



Рис. 2. Процентное соотношение самых продаваемых моделей в 2011 г.

Для российского автомобильного рынка 2012 г. оказался не просто успешным, а рекордным: показатель в 2,935 млн автомобилей превысил уровень пикового, докризисного 2008 г. [3].

Количественные характеристики по самым продаваемым моделям автомобилей представлены в табл. 1.

Таблица 1

Самые продаваемые модели в 2012 г.

		№ п/п

		МОДЕЛЬ

		МАРКА

		2012

		2010

		%



		1

		Logan

		Renault

		58 734

		81 909

		-28%



		2

		Duster

		Renault

		47 344

		40

		11%



		3

		Rio

		KIA

		84 730

		49 858

		70%



		4

		Sportage

		KIA

		32 716

		23 880

		37%



		5

		Sandero

		Renault

		48 632

		45 694

		6%







Данные Комитета автопроизводителей АЕВ [7] показывают, что в 2013 г. в России продано 2,78 млн новых автомобилей, что на 5,5% меньше чем в 2012 г.

По словам Йорга Шрайбера, Председателя Комитета автопроизводителей АЕБ прогноз на 2014 г. – 2,73 млн автомобилей, что немного меньше продаж в 2013 г. оправдался.

Самыми продаваемыми моделями автомобилей в 2013 г. стали Ceed, производитель KIA и Duster, производитель Renault, что видно из данных табл. 2.

Таблица 2

Самые продаваемые модели в 2013 г.

		№ п/п

		МОДЕЛЬ

		МАРКА

		Продано

		% к 2012 г.



		1

		Logan

		Renault

		50 894

		-13%



		2

		Duster

		Renault

		83 702

		77%



		3

		Rio

		KIA

		89 788

		6%



		4

		Sportage

		KIA

		33 451

		2%



		5

		Ceed

		KIA

		34 981

		206%



		6

		Sandero

		Renault

		43 737

		-10%







В 2014 г. в России по данным Комитета автопроизводителей АЕВ [8] продано 2,5 млн новых автомобилей, что на 10,3 % меньше чем за 2013 г. Вслед за традиционно занимающим первое место ВАЗом, расположились: Renault, продавший 139,4 тыс. автомобилей, KIA – 137,4 тыс. и Hyundai – 132,8 тыс. Тройка лидеров по концернам выглядит так: Avtovaz – Renault – Nissan, Hyundai – KIA Group, VW Group.

Результаты реализации в процентном выражении самых продаваемых автомобилей рассматриваемых производителей в 2013 и 
2014 гг. представлены на рис. 3.



Рис. 3. Реализация самых продаваемых автомобилей в 2013 и 2014 гг. 
в процентом соотношении

На фоне общего снижения продаж автомобилей в России в 2013 и 2014 гг. необходимо отметить относительно небольшой рост продаж автомобилей Renault модели Logan, что видно из рис. 4.



Рис. 4. Соотношение самых продаваемых моделей автомобилей в 2013 и 2014 гг.

Данные Ассоциации европейского бизнеса АЕВ [9] показывают, что в августе 2015 г. в России продано 138 тыс. новых автомобилей, что на 19,4% меньше чем в августе 2014 г. и на 5,8% больше предыдущего месяца.

Вслед за традиционно занимающей первое место моделью автомобиля «Лада», производства ВАЗ, продавшего 14,0 тыс. автомобилей, расположились KIA – 14,0 тыс., Hyundai – 12,5 и Renault – 9,9.

Тройка лидеров по концернам выглядит так: Avtovaz – Renault – Nissan, Hyundai – KIA Group, VW Group. Все крупные производители, кроме KIA, Ford и УАЗ показали отрицательную динамику.

[bookmark: _GoBack]В целом за 8 месяцев реализовано более миллиона автомобилей, что на 33,5% меньше чем за аналогичный период 2014 г. Вслед за ВАЗом, продавшим 181 тыс. автомобилей расположились: Hyundai – 104 тыс., 
KIA – 103 тыс. и Renault – 76 тыс. Среди моделей лидируют: Lada Granta – 81 748 автомобилей (–14,1%), Hyundai Solaris – 74534 (+0,1%), и KIA Rio – 60 828 (+1,3%) [2].

Количественные характеристики падения продаж автомобилей в 2015 г., по трем производителям KIA, Renault и Honda, представлены в табл. 3.

Таблица 3

Данные продаж автомобилей в 2015 и 2014 гг.

		Марка

		2015

		2014



		KIA

		16 197

		16 559



		Renault

		15 201

		15 894



		Honda

		13 247

		16 713







Такое снижение продаж автомобилей не только по представленным маркам автомобилей, но и по всем продаваемым автомобилям других производителей в основном можно объяснить экономической ситуацией, сложившейся в конце 2014 г. С введением санкций и одновременным снижением «веса» рубля завершение прошлого 2014 г. ознаменовалось резким повышением потребительского спроса, а первые месяцы 2015 г. практически вообще были провальными в этой сфере.

[bookmark: Заключение][bookmark: _Toc253772844]

Заключение

Таким образом, можно сделать вывод, что автомобильный рынок России постоянно пополняется новыми автомобилями ведущих мировых производителей, несмотря на сложную экономическую ситуацию в Росси в связи с введением против нее санкций.

Постоянное наращивание продаж легковых автомобилей приводит к насыщению рынка и как следствие возрастанию потребностей в запасных частях для проведения ТО и ремонта, так как по данным ГИБДД России, списание автомобилей не происходит пропорционально интенсивности насыщения, что вызывает необходимость наращивать мощности в сфере автомобильного сервиса и естественно совершенствовать систему обеспечения последних запасными частями. И не просто запасными частями, а их своевременным обеспечением, так как в рамках «борьбы» за клиента СТО вынуждены формировать значительные запасы запасных частей, и это происходит без учета изменения технического состояния автомобилей в процессе эксплуатации. Наличие такой информации обеспечит реальную оптимизацию складских запасов при непременном условии обеспечения запасными частями с первого требования.

При этом стоит задача не просто качественно обеспечить работоспособность автомобилей, а обеспечить ее своевременно, т.е. снабжение запасными частями должно основываться на принципе удовлетворения не менее 95% заявок с первого предъявления, без формирования очереди на поставку требуемых деталей.

В условиях действия рыночной экономики требуется более качественное удовлетворение заявок потребителей при выполнении ТО и ремонта агрегатов автомобилей, а это в первую очередь связано со снижением времени нахождения автомобиля в плановом ТО или ремонте.

Поэтому наиболее важной на данный момент является задача эффективного формирования складских запасов запасных частей на СТО, которая может быть основана на использовании данных по оценке динамики изменения технического состояния автомобилей, их агрегатов и деталей в процессе эксплуатации в зависимости от условий и интенсивности эксплуатации, возраста автомобиля и сезона его применения.
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Самые продаваемые модели в 2011 г	Logan	Ceed	Rio	Sportage	Sandero	30	8	71	18	138	

2014	Renault	KIA	4.3	2.5	2013	Renault	KIA	2.4	4.4000000000000004	%	Renault	KIA	14.4	25.8	

2013	Logan	Ceed	Rio	Sportage	Sandero	Duster	40365	21412	66416	20582	26728	56789	2014	Logan	Ceed	Rio	Sportage	Sandero	Duster	38341	24485	67678	24464	32490	60426	

Продажи за 2010 и 2009 гг.	Logan	Ceed	Rio	Sportage	17	41	187	48	
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